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+
Estas pautas

describen los
elementos visuales
y verbales que
representan

la identidad
corporativa de GICA.

Introduccion del logotipo

IDENTIDAD CORPORATIVA Y GUIA DE USO

Estas pautas describen los elementos visuales y verbales que
representan la identidad corporativa de GICA. Esto incluye
nuestro nombre, logotipo y otros elementos como color, tipo
y graficos.

Enviar un mensaje coherente y controlado de quiénes somos
es esencial para presentar una imagen soélida y unificada de
nuestra empresa. Estas pautas reflejan el compromiso de GICA
con la calidad, la consistencia y el estilo.

La marca GICA, que incluye el logotipo, el nombre, los colores
y los elementos de identificacion, son activos valiosos de la
empresa.

Cada uno de nosotros es responsable de proteger los intereses
de la empresa al evitar el uso no autorizado o incorrecto del
nombre y las aplicaciones de la marca de GICA.



Introduccion del logotipo

a aplicacion
os elementos

amanos y espacio

e trabajo
soOs incorrectos
licaciones

EL LOGOTIPO COMPLETO

El logotipo principal de GICA consta de dos
elementos, el simbolo del logotipo mas el
nombre ‘GICA” y la tipografia del logotipo. EL
simbolo es una imagen poderosa que evoca
la cultura de los servicios de GICA.

El tipo de logotipo ha sido cuidadosamente
elegido por su estilo moderno y refinado,

altamente legible, que se ha mejorado aun
mas mediante el uso de letras minusculas.

El logotipo corporativo se presenta a través
del uso del color, asi como de la forma. Los
dos colores corporativos son naranja, azul y

verde turquesa.

Es una mezcla de colores fresca y atractiva

elegida por su combinacién fuerte: moderna,

clasica, atemporal.

Los colores se han seleccionado de acuerdo
con los estandares internacionales como se
muestra a continuaciéon y se implementan

facilmente.

INTRODUCCION DEL LOGOTIPO

Logo introduccion

Nuestro logotipo es el elemento clave de nuestra identidad, el elemento visual principal que nos identifica. La
firma es una combinacion del simbolo en si'y el nombre de nuestra empresa: tienen una relacién fija que nunca se

debe cambiar de ninguna manera.

LOGOTIPO COMPLETO

1) El simbolo del logotipo

Consiste en un poderoso elemento que evoca la cultura
de los valores de GICA. El logotipo principal es el
logotipo de color utilizado en blanco o fondo de color.
Para otros antecedentes encontrara una alternativa a
continuacion.

TiTULO COMPLETO

GICA

Gestores inmobiliarios
de la provincia de Cdadiz

2) El titulo del logotipo

Elegido cuidadosamente por su estilo moderno y
refinado, altamente legible, que se ha mejorado aun mas
mediante el uso de letras minusculas en tono verde del
color corporativo elegido. La fuente que se usa aqui es
Isocpeur Regular.

LOGO EN POSITIVO
M(J\
Q
o
N Z S s

3) Version logo en positivo
se usara cuando el color de fondo sea de color claro.

LOGO EN NEGATIVO

FORMATOS RECOMENDADOS:

.eps | .ai | .png | .jpg |.tiff

\%GICA

Gestores inmobiliarios
de la provincia de Cadiz

ATENCION:

El uso de cualquier logotipo estilizado, animado,
dibujado a mano u otras versiones de un logotipo no

4) Version logo en negativo

se usara cuando el color de fondo sea de color oscuro.

esta permitido. Esto socava el sistema del logotipo y
la consistencia de la marca. Consulte con GICA si tiene
alguna pregunta o necesita mas ayuda.



Construccion Logo y Espacio de seguridad

CONSTRUCCION DEL LOGO Y ESPACIO DE

SEGURIDAD

Es importante mantener las marcas corporativas libres de otros
elementos graficos. Para regular esto, se ha establecido una zona de

exclusién alrededor de la marca corporativa. Esta zona de exclusion

indica lo mas cerca que se puede posicionar cualquier otro elemento
grafico o mensaje en relacion con la marca del simbolo en siy el
nombre de nuestra empresa. Tienen una relacién fija que nunca debe

modificarse de ninguna manera.

DIMENSIONES

Logo completo

ESPACIO DE SEGURIDAD

Logo completo

Definicion
Siempre que use el logotipo, debe estar
rodeado de espacio libre para garantizar

su visibilidad e impacto. Ningun elemento

grafico de ningun tipo debe invadir esta zona.

Calculo

Para calcular el espacio libre, tome la altura
del logotipo y dividalo por la mitad.
(Espacio claro = Altura / 2).

GICA .

Gestores inmobiliarios
de la provincia de Cadiz

Gestores inmobiliarios
de la provincia de Cadiz

@@ CA

¥ GICA

‘v’ Gestores inmobiliarios

de la provincia de Cdadiz

Color Logo version A

Aplicacion sobre fondos

Gestores inmobiliarios
de la provincia de Cdadiz

@%GICA

Negativo Logo version B

V Gestores inmobiliarios
de la provincia de Cdadiz

Positivo Logo version A

Logo Application Guidelines

TAMANO MINIMO

logo completo

Minimum Size: 10mm x 2.5 mm

logo simbolo
Minimum Size: 5 mm x 5 mm

&Y GICA

V Gestores inmobiliarios
de la provincia de Cédiz

\‘D%GICA @raica
44(‘,0 Y Tamafio: 5 x 5 mm
\E &)
)

Tamafo:
17.5 x 17.5 mm



Fuente corporativa
Fuente primaria
Jerarquia tipografica

Tipografia corporativa e Historia

01 e WorkSans

LA FUENTE

Work Sans es una familia de fuentes tipograficas del tipo sans-serif inlcuida en el repositorio de Google, por lo

que puede ser utilizada tanto en grafica OFF como ONLINE.

Work Sans es una familia desarrollada por el disefiador australiano Wei Huang. Esta inspirada en las primeras
tipografias de palo seco del siglo XIX, por lo que cuenta con atributos formales como la neutralidad, la
simplicidad y una geometria muy caracteristica. Su escaso contraste y la apertura de sus contraformas le
confieren un aspecto fresco y amable. Sus 9 variantes (desde thin hasta black) la hacen versatil y util para el

trabajo con diferentes jerarquias de texto.



Tipografia corporativa

La tipografia juega un papel importante en la comunicacion de un tono y calidad general. El uso cuidadoso de
la tipografia refuerza nuestra personalidad y garantiza la claridad y la armonia en todas las comunicaciones de
GICA. Hemos seleccionado Worksans y Montserrat, que ayudan a inyectar energia y entusiasmo en todas las

comunicaciones de GICA, como los tipos de letra corporativos principales y secundarios.

TIPOGRAFIA CORPORATIVA
WORK SANS REGULAR

LA FUENTE

WorkSans establece nuevos estandares en términos de su
forma y numero de variantes. Es la fuente sans serif por
excelencia de google fonts, atemporal y neutral, y puede
utilizarse para todo tipo de comunicacion. Works Sans Regular
es una de los pesos de las familias tipograficas de WorkSans .

La fuente y la estructura

ELEMENTOS
TIPOGRAFIA

Work Sans

Bold

Regular

Figures

Special
Characters



Tipografia y Jerarquia

La jerarquia tipografica es otra forma de
jerarquia visual, una subjerarquia per se en
un proyecto de disefio general. La jerarquia
tipografica presenta letras para que las

palabras mas importantes se muestren

con el mayor impacto, de modo que los
usuarios puedan escanear texto para obtener TEXTO DE

informacion clave. La jerarquia tipografica CONTENIDO
crea contraste entre los elementos. Hay una Y TITULARES
variedad de formas en que puede crear un INTERNOS

sentido de jerarquia. Estas son algunas de
las técnicas mas comunes para el disefio de
layouts de GICA.

¢Quieres explicar algo mas en detalle? Esta es la mejor manera de hacerlo.

Work Sans Regular
9 pt

Este texto esta reservado para una cantidad de texto enorme.

Work Sans Regular
8 pt

SIGUE LAS REGLAS DEL DISENO PARA
OBTENER RESULTADOS INCREIBLES.

Work Sans Bold - Letras capitales
12 pt

Tipografia y Jerarquia

TITULARES
Y SUPERTITULARES

iMUCHO MAS QUE UN TITULAR INTERESANTE!

Work Sans Bold - Mayusculas
16pt

Super.Titular

Work Sans Semibold
34pt

Muy.Grande

Work Sans black
48pt



Los colores
corporativos
Sistema de color
primario
Sistema de color
secundario

SISTEMAS DE COLOR

El color juega un papel importante en el
programa de identidad corporativa GICA. Los
colores a continuacién son recomendaciones
para varios medios. Se ha desarrollado una
paleta de colores primarios, que comprende
el esquema de color “Unico”.

El uso constante de estos colores contribuira
al aspecto cohesivo y armonioso de la
identidad de la marca GICA en todos

los medios relevantes. Verifique con su
disefiador o impresor cuando utilice los
colores corporativos que siempre seran
consistentes.

Explicacion:

La empresa GICA tiene 4 colores
oficiales. Estos colores se han
convertido en un identificador
reconocible para la compaifiia.

Uso:

Uselos como la paleta de colores
dominante para todas las
presentaciones visuales internas y
externas de la compaiiia.

Colores corporativos y codigos de color

COLOR PRIMARIO
NARANJA

CODIGOS DE COLOR

CMYK : C73 M13 Y100 K1
Pantone : 362C

RGB : R74 G156 B45

Web . #4a9c2d

COLOR PRIMARIO
NEGRO AL 80%

CODIGOS DE COLOR

CMYK : CO00 MOOO YOOO K100
RGB : ROOO GOOO BOOO
Web : #000000

COLOR PRIMARIO
AZUL

CcODIGOS DE COLOR

CMYK : CO M78 Y94 KO
Pantone : 021C

RGB : R233 G83 B29
Web : #e9531d

COLOR PRIMARIO
VERDE TURQUESA

CcODIGOS DE COLOR

CMYK : CO M78 Y94 KO
Pantone : 021C
RGB : R233 G83 B29

Web : #e9531d

PANTONE 1235C

TONOS DE COLOR

100 % 80 % 60 % 40 % 20 %

Black 80%

TONOS DE COLOR

100 % 80 % 60 % 40 % 20 %

PANTONE 639C

TONOS DE COLOR

100 % 80 % 60 % 40 % 20 %

PANTONE 320C

TONOS DE COLOR

100 % 80 % 60 % 40 % 20 %
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Incorporacion de marca en:
Papeleria corporativa
Tarjetas de visita

Sobres

Carpeta

Publicidad Exterior
Rotulacion

Implantacion en oficinas
Digital

FOLIO CORPORATIVO

Explicacion:

Esto muestra un disefio de folio con los
principales elementos del sistema de disefio
de GICA.

Uso:

El folio corporativo se usara para todas las
comunicaciones oficiales que salgan de
los miembros de GICA, planteado como un
complemento al logo del asociado.

Papeleria corporativa

D%CJCA

\E GICA

Nombre Apellido
Nombre compania

Direccién calle n®
Teléfono
mail@
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PARAMETROS

Dimensiones
297 x 210mm
DIN A4

Peso
120g/m Uncoated white

Print
CMYK

21
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Materiales corporativos

TARJETAS DE VISITA

Explicacion:
Esto muestra un disefio de tarjeta de visita con los principales
elementos del sistema de disefio de GICA.

Uso:

Las tarjetas de visita se utilizaran para todos los contactos y

comunicaciones oficiales de los asociados a GICA.

Frontal

\‘j%GICA

Nombre Apellidos
Cargo

Edificio Badajoz Siglo Datos
XXI, Paseo Fluvial 15 Datos
92 planta - 06011 - Datos
Badajoz

Trasera

MIEMBRO ASOCIA

PARAMETROS

Dimensiones
85 x 556mm

Peso

120g/m Uncoated white

Print
CMYK

SOBRE CORPORATIVO

Explicacion:

Esto muestra el disefio con los elementos
principales del sistema de disefio GICA para
sobres.

Dimensiones
220 x 10 mm

Peso
400g/m Uncoated white

Print
CMYK

Materiales corporativos

PARAMETROS

Dimensiones

220 x 110 mm
.
o Peso
S ceio mabians 400g/m Uncoated white
Print
CMYK

23
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Materiales corporativos

CARPETA

Explicacion:
Esto muestra un disefio de carpeta con solapa con los
principales elementos del sistema de disefio de GICA.

Uso:
La carpeta de presentacion se usarda para todos los
contactos y comunicaciones oficiales de GICA.

PARAMETROS

Dimensiones
527 x 397mm

Peso

85g/m Uncoated white

Print
CMYK

@ GICA

MIEMBRO ASOCIADO

MIEMBRO ASOCIADO

@%GICA

MIEMBRO ASOCIADO

SUB - CARPETA

Explicacion:
Esto muestra un disefio de sub - carpeta sin solapa con los
principales elementos del sistema de disefio de GICA.

Uso:

La sub - carpeta de presentacion se usara para todos los
contactos y comunicaciones oficiales de los miembros de
GICA.

PARAMETROS

Dimensiones
450 x 320mm

Peso

85g/m Uncoated white

Print
P362C

Materiales corporativos

Logo de empresa

@GICA

Cos

MIEMBRO ASOCIADO

oo o Cad

MIEMBRO ASOCIADO

Logo de empresa

25



Creando ideas
inspiradoras y
construyendo marcas
que realmente importen

a las personas.
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Materiales corporativos Materiales corporativos

PUBLICIDAD EXTERIOR PUBLICIDAD EXTERIOR

Logo de empresa SR

CARTELES EXTERIORES: e MOBILIARIO URBANO:

Logo de empresa

Explicacion: Explicacion:

Esto muestra un disefio de carteleria, Esto muestra un disefio de un mupi

situada en un escaparate, con los en el que situamos los elementos

principales elementos del sistema de
disefio de GICA.

corporativos sobre una reticula genérica
que puede servirnos de base para
disefiar un pdster o cartel informativos
Cuando el fondo sea blanco usaremos o promocional.
el logotipo a color, mientras que si

es oscuro o se trata de una imagen
usaremos la version blanca para evitar

problemas de legibilidad.

ROTULACION EXTERIOR:

Explicacion:

Aligual que en el resto de
adaptaciones, en el rotulo situaremos
el logo de GICA en los laterales del
entorno, junto al nombre de la marca
principal.

Como en todas las adaptaciones
podremos usar el logo a color o en

blanco dependiendo del color de

fondo.

29
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Materiales corporativos

IMPLANTACION
EN OFICINAS

ROTULACION INTERIOR:

Explicacion:

Asi como en el rétulo exterior
tenemos presente el logo de GICA, en
las rotulaciones interiores también
debemos tenerlo en cuenta.

Esto es un ejemplo de la composicién
de una rotulacion en el interior de un
despacho

Logo de empresa

@ GICA

MIEMBRO ASOCLADG

cicap

Materiales corporativos

IMPLANTACION
EN OFICINAS

DECORACION INTERIOR:

Explicacion:

Si decoramos nuestro interior con
material coporativo usaremos el
mismo esquema que con los posters
exteriores.

31



Materiales corporativos Materiales corporativos

IMPLANTACION
EN OFICINAS

CRISTALERAS:

Ejemplo de rétulo en las cristaleras
de un despacho.

32

ROTULACION
DE VEHiCULOS

Explicacion:
En la rotulacion de vehiculos
comerciales habra presencia de la

marca GICA. Aqui mostramos un

ejemplo de colocacién de los logos en
un lateral y en la trasera del vehiculo.

Logo de empresa

| Ju

logodeempresd

33
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Digital

Imagenes
corporativas

Graficas en
redes sociales

Imagen Corporativa: Imagenes color

Las imagenes corporativas
son responsables de
transferir los valores de
GICA a nuestros clientes

o nuestros clientes
potenciales. Es una
impresion psicoldgica
compuesta que cambia
continuamente con las

circunstancias de la

empresa, la cobertura de
los medios, el rendimiento,
los pronunciamientos, etc.
GICA usa varias técnicas
publicitarias corporativas
para mejorar su imagen
publica a fin de mejorar su
atractivo como proveedor,
empleador, cliente,

prestatario, socio, etc.

EJEMPLOS PARA
GICA
IMAGEN CORPORATIVA

Requisitos:

- Imagenes claras, con mucha luz
- Alto contraste

- Imagenes nitidas

- Aspecto minimalista

- Moderno y profesional

35
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- moderno y profesional

Graficas en redes sociales:

EJEMPLOS SOBRE
FONDO BLANCO

Requirements:

- imagenes en color

- alto contraste

- imagenes nitidas

- aspecto minimalista

La mayor red inmobiliaria
de la provincia de Cadiz.

@A

Logo de
empresa

O

Mas de 10.000
compradores potenciales

O

2.309 viviendas
en exclusiva

Mas de-80 agencias
y 400 expertos

Q

Presencia en mas
de 16 localidades

Logo de @ GICA
empresa SRR

Graficas en

Logo de
empresa

Logo de @) GICA
empresa —

MIEMERO ASOCIADO

La mayor red inmobiliaria
de la provincia de Cadiz.

Logo de
empresa

La mayor red inmobiliaria

de la provincia de Cadiz. y Maés de 10.000

~ compradores potenciale

redes sociales:

EJEMPLOS SOBRE
FONDOS OSCUROS
O IMAGENES

3\ 2.309 viviendas
~ en exclusiva
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umario
y contacto

El material incluido en este Manual establece, en unos casos, piezas totalmente
definidas, como la papeleria, y normas genéricas.

Las piezas no definidas en este Manual se realizaran respetando los criterios generales
y el estilo marcado por este.

Su uso es obligatorio por todos los departamentos de creacion de elementos graficos de
comunicacion, asi como para los proveedores de soportes graficos, como: disefiadores

graficos, impresores, creadores audiovisuales, etc.

Contacto

(TIENES PREGUNTAS? CONTACTENOS..

Para mas informacion pongase en contacto:

Calle Sevilla 36, local 23 11402
JEREZ DE LA FRONTERA (Cadiz)

Telf: +34 634 790 468
E: mlscadiz@gicainmobiliarias.com

=
@ https://gicainmobiliarias.es/
=
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